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(Bitte klicken Sie in die vorgegebenen Flachen und tippen dann lhre Antworten.)

Inhalte

- Um welche Inhalte geht es faktisch (moglichst genaue Beschreibung des Inhalts, evtl.
Broschiren/Grafiken oder Prasentationen beilegen)?

- Was ist das Alleinstellungsmerkmal in Abgrenzung zu vergleichbaren Produkten
bzw. Leistungen?

. Welche konkreten Ziele mdchten Sie mit dem Film erreichen?

- Nehmen Sie an, lhr Zuschauer ist beinahe von lhren Leistungen lberzeugt. Er hat
alle Vorteile erfahren und ist noch ein klein wenig unsicher. Was kénnte —
abgesehen vom Preis — den Ausschlag zu lhren Gunsten geben?

Motive / Locations

- An welchen Standorten musste gedreht werden? (Ggf. Fotos mitsenden)

- Wie viele Motive (z.B. Maschinen, Prozesse, moglichst beschreiben oder Fotos
mitsenden) muUssten je Standort aufgezeichnet werden?

. Sollen Interviews aufgezeichnet werden (Kunden/Mitarbeiter?), wenn ja, wie viele?
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(Bitte klicken Sie in die vorgegebenen Flachen und tippen dann lhre Antworten.)

. Gibt es Einschrankungen fur Filmaufnahmen vor Ort (z.B. Reinraum, keine
Produktionsunterbrechung méglich, Geheimhaltungsvorschriften, Zugangs-
prozeduren)

Zielgruppe

- Welches ist die primare Zielgruppe?
- Was sind evtl. weitere Zielgruppen?

- Wie ist der Informationsstand der Zielgruppe? Fachpublikum oder Laien?

Verbreitung / Verwertungsrechte
. Planen Sie den Einsatz im Internet? Ist der Film dort an prominenter Stelle oder auf

einer Unterseite geplant? Wie lange schatzen Sie die Einsatzdauer im Internet (1, 2, 5
oder 10 Jahre?)

- Wo und wie werden die Zuschauer den Film sehen (z.B. im Verkaufsgesprach, auf
einer Messe oder von DVD/Internet am eigenen Schreibtisch)?

- Welches ist das kleinste Format, in dem Sie den Film zeigen méchten (z.B. Internet %
Seite oder mobiles Endgerat?
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(Bitte klicken Sie in die vorgegebenen Flachen und tippen dann lhre Antworten.)

- Welches ist das gréoBte Format, in dem Sie den Film zeigen méchten (z.B. GroB-
projektion auf Veranstaltungen/Flachdisplay auf Ausstellungen)

. FUr welche Lander und welche Einsatzdauer wird der Film primar geplant?

- Welche Sprachfassungen benétigen Sie?

- Welche Filmlange erscheint Thnen sinnvoll?

. Wann planen Sie, Ihren Film das erste Mal einzusetzen?

Wettbewerb

- Welche vergleichbaren Filme kennen Sie (evtl. Positiv- /Negativbeispiele)?

. Wie stellen sich Ihre Mitbewerber medial dar (evtl. Weblinks)?
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Briefingfragen — Werbefilm Dokumentarisch

(Bitte klicken Sie in die vorgegebenen Flachen und tippen dann Ihre Antworten.)

Notiz

. Haben Sie noch Anmerkungen?

(Es 6ffnet sich Ihr Emailprogramm, mit dem eine Nachricht
mit dieser Datei als Anhang an uns geschickt wird)

Intervideo Filmproduktion GmbH  fon: +49 (0)61 31 .250 83-0
Robert-Koch-StraBe 11 fax: +49 (0)61 31 .250 83-25
55129 Mainz mail@intervideo.de
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